
 

 
 

ABSTRAK 

NORARIFAH. Strategi Pemasaran Hasil Panen Telur Puyuh Warga Masyarakat 

Kintapura, dibawah bimbingan ADI MUSHARIANTO, SE., MM.  

Penelitian ini bertujuan untuk mengangkat permasalahan yaitu Strategi Pemasaran 

yang di gunakan oleh petani telur Puyuh di Desa Kintapura dalam Meningkatkan 

hasil Penjualannya, Bagaimana Pelaksanaan Strategi untuk penjualan 

untuk dilakukan oleh petani telur puyuh di Desa Kintapura dalam meningkatkan 

Penjualannya, Bagaimanakah Pengaruh pelaksanaan strategi pemasaran yang di 

lakukan oleh petani telur puyuh di Desa Kintapura terhadap hasil penjualan dan 

Bagaimanakah Pengaruh Peternakan telur puyuh di Desa Kintapura terhadap 

kesejahteraan ekonomi bagi para peternaknya. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa Penentu utama yang mempengaruhi penjualan adalah kurangnya promosi, 

meningkatkan promosi atau iklan maka akan semakin banyak juga orang 

mengetahui produk yang kita jual maka akan akan menambah peluang telur puyuh 

terjual ke konsumen. Pemanfaatan media sosial/ atau internet sebagai media iklan 

dan promosi harus ditingkatkan lagi dengan belajar mengembangkan diri dan ilmu 

pengetahuan mengenai media sosial dan internet dengan membaca buku atau 

mengikuti pelatihan-pelatihan strategi promosi menggunakan media sosial atau 

internet. Strategi adaptasi terhadap perubahan zaman dan ilmu pengetahuan agar 

mampu bersaing dengan banyak pedagang-pedagang lainnya. 
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