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Motto

Dan perumpamaan-perumpamaan ini Kami buat untuk manusia. Dan tidak ada yang bisa memahaminya kecuali mereka yang berilmu.

(Q.S Al-Ankabut: 43)
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Dalam penyusunan Tugas Akhir ini penulis mendapatkan bimbingan dukungan dan doa dari berbagai pihak. Pada kesempatan ini, penulis ingin menucapkan terima kasih kepada : 
1. Ibu Lyscha Novitasari, S.Sn., M.Ds selaku ketua program studi Desain Komunikasi Visual. 
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