[image: image1.jpg]o
JARARTA








Daftar Pustaka

abdul haris romdhoni, d. i. c. (2019). proceeding seminar nasional & call for 

papers pengaruh harga, lokasi, dan promosi terhadap keputusan konsumen 

dalam pembelian perumahan abdul haris romdhoni 1). september, 113–118.

artanti, y. (2014). yunita dan yessy artanti; pengaruh gaya hidup ... ilmu 
manajemen, 2(2009), 1433–1443.
asi, k. j. m., & hasbi, i. (2021). pengaruh social media marketing dan brand image 

terhadap minat beli konsumen pada aplikasi bukalapak. e-proceeding of 

management, 8(1), 437–447. 

https://openlibrarypublications.telkomuniversity.ac.id/index.php/managemen

t/article/view/14381/14165
daryanto. (2022). perspektif dan kajian teoritis, manajemen pemasaran.

dede alipudin, edy nursanta, & siti masitoh. (2023). pengaruh digital marketing, 

celebrity endorser dan gaya hidup terhadap keputusan pembelian pada 

tokopedia. arbitrase: journal of economics and accounting, 4(2), 212–219. 

https://doi.org/10.47065/arbitrase.v4i2.1433

geneulis. (2011). content marketing.

ghozali, i. & latan, h. (n.d.). partial least squares: konsep, teknik dan aplikasi 

menggunakan smartpls 3.0. 2nd ed.

gunawan, d. (2022). keputusan pembelian konsumen marketplace shopee berbasis 

social media marketing. padang pt inovasi pertama.

hair, et al., 2022. (2023). review of partial least squares structural equation 

modeling (pls-sem) using r: a workbook. in structural equation modeling: a 

multidisciplinary journal (vol. 30, issue 1). 

https://doi.org/10.1080/10705511.2022.2108813

janna, n. m., & herianto. (2021). artikel statistik yang benar. jurnal darul dakwah 

wal-irsyad (ddi), 18210047, 1–12
31

