DAFTAR PUSTAKA

Achmad, Z. A., Zendo Azhari, T., Naufal Esfandiar, W., Nuryaningrum, N., Farah, A., Syifana,
D., & Cahyaningrum, I. (2020). Pemanfaatan Media Sosial Dalam Pemasaran Produk
Umkm Di Kelurahan Sidokumpul, Kabupaten Gresik. Jurnal llmu Komunikasi, 10(1).
https://doi.org/10.15642/jki.2019.9.2.239-263

Amilia, S., & Nst, M. O. A. (2017). Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk
terhadap Keputusan Pembelian Handphone Merek Xiaomi di Kota Langsa. Jurnal
Manajemen Dan Keuangan, 6(1), 660—669. www.wikipedia.org

Anwar, F. (2017). Perubahan dan Permasalahan Media Sosial. Jurnal Muara llmu Sosial,
Humaniora, Dan Seni, 1(1), 137-144.

Arfiansyah, A. (2020). Tinjauan Etika Bisnis Islam dalam Corporate Social Responsibility PT.
Garudafood Kabupaten Pati. Jurnal llmiah Ekonomi Islam, 6(3), 654.
https://doi.org/10.29040/jiei.v6i3.1411

Arif, M., & Fahmi, M. (2020). Determinasi Kepuasan Pelanggan Terhadap Loyalitas
Pelanggan Melalui Kepercayaan. MANEGGGIO: Jurnal llmiah Magister Manajemen,
3(2), 171-180. https://doi.org/10.30596/maneggio.v3i2.5290

Dewa, C. B., & Safitri, L. A. (2021). Pemanfaatan Media Sosial Tiktok Sebagai Media Promosi
Industri Kuliner Di Yogyakarta Pada Masa Pandemi Covid-19 (Studi Kasus Akun TikTok
Javafoodie). Khasanah llmu - Jurnal Pariwisata Dan Budaya, 12(1), 65-71.
https://doi.org/10.31294/khi.v12i1.10132

Khasanah, S. H., Ariani, N., & Gunaedi Argo, J. (2021). Analisis Citra Merek, Kepercayaan
Merek, dan Kepuasan Merek terhadap Loyalitas Merek. Konferensi Riset Nasional
Ekonomi, Manajemen, Dan Akuntans, 2, 394—411.

Margareta, B., Wijaya, A., & Junaedi, S. (2021). Prosiding Seminar Nasional Ekonomi Dan
Bisnis 2021 Pengaruh Aktivitas Pemasaran Media Sosial Terhadap Loyalitas Merek:
Kesadaran Merek Dan Citra Merek Sebagai Mediasi. Prosiding Seminar Nasional
FEkonomi Dan Bisnis, 52—63.

Pradana, D., & Hudayah, S. (2017). Pengaruh harga kualitas produk dan citra merek brand
image terhadap keputusan pembelian motor. K/ N E R J 4, 14(1), 16-23.

Puspitarini, D. S., & Nuraeni, R. (2019). Pemanfaatan Media Sosial Sebagai Media Promosi
(Studi Deskriptif pada Happy Go Lucky House). In Jurnal Common | (Vol. 3).

Putra, R. (2021). Determinasi Kepuasan Pelanggan Dan Loyalitas Pelanggan Terhadap
Kualitas Produk, Citra Merek Dan Persepsi Harga (Literature Review Manajemen
Pemasaran). 2(4). https://doi.org/10.31933/jemsi.v2i4

Ridwan, 1. R. (2016). Dampak Industri Terhadap Lingkungan Dan Sosial. Jurnal Geografi
Gea, 7-2.



Sartikah, S., Razati, G., & Utama, Rd. D. H. (2019). Peran Media Sosial Dalam Memperkuat
Loyalitas Pada Merek. Strategic : Jurnal Pendidikan Manajemen Bisnis, 18(1), 28.
https://doi.org/10.17509/strategic.v18i1.17588

Sawitri, N. M. A., & Chusumastuti, D. (2021). Peran Media Sosial Tiktok Dalam
Meningkatkan Loyalitas Pelanggan Masker Kecantikan Yeppeoskin The Role Of Social
Media Tiktok In Increasing Customer Loyalty Of Yeppeoskin Beauty Mask. Jurnal
Ilmiah Manajemen Informasi Dan Komunikasi, 5(2), 49—60.

Setiadi, A. (2016). Pemanfaatan Media Sosial Untuk Efektifitas Komunikasi. Cakrawala:
Jurnal Humaniora Bina Sarana Informatika, 1-7.



